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ARÇELİK ASYA PASİFİK’TEKİ ORTAK GİRİŞİMİ ARÇELİK HITACHI’DEKİ HİSSELERİNİN SATIŞI İÇİN ANLAŞMA İMZALADI

Arçelik, Asya Pasifik bölgesinde faaliyet gösteren Arçelik Hitachi Home Appliances ortak girişimindeki paylarını devretmek üzere diğer pay sahibi olan Hitachi Global Life Solutions Inc. ile anlaşma imzaladığını duyurdu. Kuruluşundan bu yana portföy genişlemesi, coğrafi büyüme ve operasyonel iyileşme kaydeden Arçelik Hitachi Home Appliances’ın satışı ile Arçelik odak pazarları olan Türkiye, Avrupa, Orta Doğu, Afrika ve Güney Asya bölgelerindeki faaliyetlerine yoğunlaşacak.

Dünyanın önde gelen beyaz eşya üreticileri arasında yer alan Arçelik, uzun vadeli sürdürülebilir büyüme ve değer yaratma hedefleri doğrultusunda stratejik bir hamle yaptı. Asya Pasifik’teki portföy yapısını optimize etmeye yönelik adımları kapsamında Arçelik, Arçelik Hitachi Home Appliances (“AHHA”)’taki %60 oranındaki payının Hitachi Global Life Solutions Inc.’e devrine ilişkin bir anlaşma imzaladı. Hindistan, Pakistan, Bangladeş, Mısır gibi büyüme potansiyeli yüksek pazarlara son yıllardaki önemli yatırımlarıyla odaklanan Arçelik; lider pozisyonunda olduğu Türkiye ve Avrupa* gibi ana pazarlarındaki faaliyetlerini de güçlendirmeye devam edecek. 
İşlem kapsamında Arçelik, kapanışta peşinen 205 milyon dolar ve kapanıştan itibaren üç yıl içerisinde taksitlerle 56 milyon dolar tahsil edecek. Kapanış tarihi itibarıyla AHHA’nın mevcut nakdinin %60’ının 56 milyon USD’yi aşan kısmı da kapanış düzeltmesi olarak Arçelik’e ödenecek. 
Bu kararın kısa vadeli kazanımların ötesinde, finansal sağlamlığı ve uzun vadeli değer yaratma hedefini destekleyen stratejik bir adım olduğunu belirten Koç Holding Dayanıklı Tüketim Grubu Başkanı Polat Şen, “Arçelik, 57 ülkedeki iştirakleri ve 13 ülkedeki 38 üretim tesisiyle küresel büyüme yolculuğunu kararlılıkla sürdürecektir. Topluluğumuz için küresel ölçekte amiral gemisi konumunda olan Arçelik’in, bu hamlesiyle kaynaklarını öncelikli alanlara yönlendirerek sürdürülebilir büyüme hedefleri doğrultusunda tüm paydaşlarımız için olumlu sonuçlar yaratacağına inanıyoruz” diye konuştu.
Kuruluşundan bu yana AHHA, portföy genişlemesi, coğrafi büyüme, marka gelişimi ve operasyonel performans dahil olmak üzere stratejik öncelikleri doğrultusunda istikrarlı bir ilerleme kaydetti ve Hitachi markasının Asya Pasifik ve MENA genelindeki üst segment marka konumunu daha da güçlendirdi.
Konuyla ilgili değerlendirmede bulunan Arçelik CEO’su Can Dinçer, “Arçelik Hitachi, yıllar içinde tüketicilere sunduğu üst segment markası ve yenilikçi çözümleriyle Asya-Pasifik pazarında güçlü bir konum elde etti. Bu iş birliği sayesinde, hanelere gerçek anlamda değer katan ürünler sunmuş olmaktan memnuniyet duyuyoruz” dedi.
Can Dinçer, “Bu hamle, Arçelik olarak global operasyonlarımızı daha odaklı, daha seçici ve daha stratejik bir çerçevede şekillendirme yaklaşımımızın önemli bir yansıması oldu. Bu adım, söz konusu ortaklık yapısına özgü olup, Güney Asya’ya yönelik uzun vadeli taahhüdümüzü değiştirmemektedir. Bölgenin büyüme potansiyeline olan güvenimizi koruyor, Hindistan, Pakistan ve Bangladeş başta olmak üzere kilit pazarlardaki yatırımlarımızı sürdürüyoruz. 
Arçelik’in Türkiye’de çok güçlü temelleri var ve gücümüzü aldığımız ana pazarımızdaki hedeflerimize de kararlılıkla ulaşmak için çalışıyoruz. Tüketicilerimize inovatif ürün ve hizmetlerle ulaşmaya; enerji verimliliği, dijitalleşme, yapay zekâ odaklı teknolojilerle onların hayatlarını iyileştirmeye devam edeceğiz” diye konuştu.
Arçelik ve Hitachi Global Life Solutions arasındaki pay devrinin kapanış koşullarının sağlanmasına tâbi olarak anlaşma imzasını takip eden 12 ay içerisinde tamamlanması öngörülüyor. AHHA, hisse devri ve ortak girişim sözleşmeleri hükümlerine bağlı olarak kapanış tarihine kadar faaliyetlerini sürdürecek.
*Bağımsız global araştırma firması Euromonitor’ın 2025 yılı beyaz eşya adet verilerine göre hesaplanmıştır.
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